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OleMole ‘se pone burrito’ para
relanzar su marca en Espana

e De la mano de Mono Madrid y Arena, la marca perteneciente a Alsea,
grupo de restauracion organizada lider en Europa, esta construyendo
una nueva plataforma de comunicacion con una propuesta
transgresora y disruptiva: ‘Marketing Burrito'.
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Madrid, 22 de junio de 2022.- OleMole, marca de restauracion de
Urban Mex Food de Alsea, grupo de restauracion lider en Europa que
opera ensenas como Starbucks, Domino's Pizza, Vips, Ginos o Fridays,
esta apostando por relanzar su marca en Espana a través de una nueva
estrategia comunicativa.


https://www.olemole.es/
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MONO Madrid, en partnership con Arena, ha sido la agencia elegida por
la marca para el desarrollo de la estrategia y su campana de
relanzamiento, con una notable apuesta por un tono transgresor y
basado en el humor, y con los burritos como producto estrella,
respondiendo a las tendencias gastronomicas a nivel mundial.

La asignacion se ha realizado mediante un concurso y con ella, la
boutique creativa MONO Madrid se convierte en ‘partner estrategico y
creativo para la construccion de una nueva plataforma de comunicacion
que marque el inicio de una nueva etapa de la marca”’, de la mano de
Arena, agencia de medios de Alsea desde hace 15 anos.

Lidia Ferrer, directora de Marketing de OleMole, comenta sus
impresiones tras el concurso: "“Buscabamos una propuesta transgresora,
valiente y disruptiva que nos permitiese lanzar esta marca de forma
notoria. MONO ha sabido interpretar la esencia de nuestra marca desde el
primer momento y estamos muy ilusionados con empezar a trabajar juntos
en esta nueva etapa. Una buena agencia simplifica los problemas”.

En el proceso de trabajo, MONO Madrid y Arena identificaron la
oportunidad de que OleMole fuera la primera marca especialista de
Urban Mex Food que entrara a ‘competir” con las grandes marcas
‘cuerpo a cuerpo” desde su estrategia de comunicacion. Asi, “Marketing
Burrito” no se queda en una mera campana, Sino que se convierte en una
gran plataforma que permite definir un tono y una manera de hacer las
cosas en la marca, mostrando la ambicion de ser una marca relevante
en la categoria y permitiendo tangibilizar el beneficio principal del
producto: su contundencia.

Por su parte, Sito Morillo, Chief Creative Officery socio
fundador de MONO Madrid, afirma respecto a la adjudicacion: “Este tipo
de proyectos nos encantan. OleMole es una marca joven, con gran
ambicion creativa que nos permitira desarrollar su construccion de marca
desde los inicios, sentando sus pilares estrategicos, asi como unda
personalidad tan bruta y unica, apropiable por la marca”.

Uno de los elementos diferenciales ha sido el proceso de trabajo y
aproximacion estratégica al briefing, donde MONO Madrid y Arena han
trabajado conjuntamente como un unico equipo, algo que ya han
realizado en el pasado con marcas como Correos o Banco Santander.

Por su parte, Borja Cameron director de Marketing Digital, Medios y
Comunicaciéon de Alsea, ha asegurado que: "Marketing Burrito es un
soplo de aire fresco para una marca que esta en plena ebullicion y que va
a sorprender a un cliente fundamentalmente joven, con nuevos codigos
comunicativos y que quiere explorar mas alla de las propuestas
gastronomicas tradicionales”.
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La campana estara en el aire a partir del 21 de junio, coincidiendo con la
apertura de la nueva tienda de la marca en Malasana, en la calle San
Andres, 14 (Madrid). La activacion se centrara principalmente en el
contenido audiovisual, permitiendo construir las diferentes referencias
en torno al concepto de Marketing Burrito y complementandolo con
piezas de exterior, digital, social, BTL y acciones especiales.

Por su parte, Mireia Alvarez, Business Managing Partner de
Arena, afirma: ‘Con esta camparna, ademas de lo disruptivo de la
propuesta, queremos reivindicar la riqueza del proceso creativo. Siempre
lo decidimos, somos Arena cuando colaboramos y nos enriquecemos
trabajando con otras agencias con la misma actitud, y cuando los clientes
generan el entorno de trabajo y confianza para poder aportar valor desde
el analisis y la estrategia hasta la implementacion y activacion de la
solucion.”

Ficha técnica de la campana:

PIEZAS: Repartidores (AQUI), Helicdptero (AQUI), Flyer Burrito (AQUI), Tapando mupies (AQUI)
y Entrando mupi a la competencia (AQUI).



https://www.youtube.com/watch?v=z5IldGfPUQE
https://www.youtube.com/watch?v=fLoZr0pQpFY
https://www.youtube.com/watch?v=vAX6fBYVq1M
https://www.youtube.com/watch?v=sQjIJLb-2uo
https://www.youtube.com/watch?v=7vtU7Lgtatw
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Nombre de la Campana: MARKETING BURRITO

Anunciante: Alsea

Marca: Ole Mole

Medios: Video digital/exterior

Contactos anunciante: Fran Rionda, Borja Cameron, Lidia Ferrer, Clara Gonzalez, Zoraida
Pérez, Vicente Guillem.

Agencia de Medios: ARENA MEDIA

Head of Strategy Arena Espaiia: Ihigo De Luis
Strategic Manager: Esla de Murga

Business Managing Partner: Mireia Alvarez
Account Director. Gema Gonzalez

Media Development expert: Gloria Garcés

Agencia Creativa: MONO MADRID

Chief Creative Officer: Bitan Franco, Sito Morillo, Nando Vega Olmos
Managing Director. Jorge Fesser

Head of Brand Management: Aitziber Izurrategui

Brand Manager: Ainara Izar de la Fuente/Claudia de Juan
Equipo creativo: Adrian Bravo, Sergio Sancho
Productora: Somos 5

Realizador: Facundo Andrés

Estudio de postproduccion: Somos 5

Estudio de sonido: La Panaderia

Musica: Libreria



