
 

 
 

"Loquillo” no es la nueva imagen de la 
campaña “Auténticos desde 1971” de 

Foster´s Hollywood 
 

• Esta acción consta de una serie de gráficas con el artista “Loquillo” en 
las que, durante una sesión de fotografía, el protagonismo es para la 
Black Label Burger de Foster’s Hollywood. 

 

 

 



Madrid, 14 de noviembre de 2022.- Foster´s Hollywood, la marca de 

restaurantes líder en comida americana en España perteneciente al Grupo Alsea, 

ha lanzado su nueva campaña de redes sociales en la que, en colaboración con el 

artista Jose María Sanz “Loquillo”, pone el foco en la auténtica estrella: la Black 

Label Burger, su hamburguesa más premium.  

 

Esta acción forma parte de la estrategia de reposicionamiento 360 que Foster’s 

Hollywood lleva implantando este último año a través de su campaña “Auténticos 

desde 1971”. Por ello, una vez más, la marca tira de ironía para poner en valor lo 

auténtico frente a modas pasajeras que, en este caso, hacen clara alusión a la 

tendencia publicitaria de acompañar el lanzamiento de un producto con el rostro 

reconocible de celebrities, ya sea en spots o en lonas de 20 metros.  

 

Precisamente es de modas de lo que se quiere desmarcar Foster’s Hollywood, algo 

que reafirma Alexis Chauvin, Director de Marketing de la marca, al asegurar que, 

“por si no había quedado claro en estos más de 50 años que llevamos en el 

negocio, Foster’s Hollywood es una marca que no cree en el “postureo”, a lo que 

añade, “esta acción define la autenticidad con la que queremos asociar la marca, 

colaboramos con uno de los mayores iconos del rock español como “Loquillo”, 

con más de cuatro décadas a sus espaldas, para dejarle “fuera de la foto” y poner 

el foco en nuestra Black Label Burger”. 

 

Según Víctor Coello, director Creativo de Pixel and Pixel, agencia encargada de 

materializar la campaña, “la inspiración de realizar esta acción ha venido a raíz 

del auge dentro de nuestro sector de mostrar al celebrity por encima de la marca”, 

a lo que añade, “le hemos dado la vuelta a esa tendencia y le hemos añadido ese 

toque de autenticidad que tiene Foster’s Hollywood para dar con un concepto 

creativo que, de una forma irónica, refleja la calidad de sus hamburguesas”. 

 

La campaña consta de una serie de gráficas con el artista “Loquillo” siendo tapado 

por la hamburguesa durante una sesión de fotografía, remarcando así el foco de 

atención en la Black Label Burger. Estas piezas estarán visibles en las redes 

sociales de la marca.  

  

 

Se puede decir más alto, pero no más claro: En Foster´s Hollywood somos 

Auténticos desde 1971. Y aún nos queda carbón para rato. 

 

 

 
PIEZAS: Gráfica 1, Gráfica 2 

 
 
 
Sobre Foster´s Hollywood: 
 
Foster´s Hollywood nació en 1971 de la mano de tres socios norteamericanos enamorados de la gastronomía de su 
país. El primer restaurante abrió sus puertas en Madrid e introdujo sabores, recetas y platos estadounidenses muy 
diferentes a la cocina tradicional a la que estábamos habituados en España, dando lugar a un nuevo concepto de 
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comida internacional.  En poco tiempo, se convirtió en punto de encuentro y referencia entre familias y jóvenes que 
quedaban para disfrutar de esta nueva experiencia.   
 
En Foster´s Hollywood se puede disfrutar de la auténtica cocina americana con todo el sabor de su parrilla, como sus 
famosas costillas o la icónica burger Director’s Choice.  
 
Foster´s Hollywood forma parte de Alsea, el operador de restaurantes líder en Europa y América Latina. Alsea cuenta 
con más de 4.200 restaurantes y tiendas en 11 países y gestiona algunas de las marcas de mayor reconocimiento a 
nivel mundial, con restaurantes propios y franquiciados. En España, Alsea opera las marcas Starbucks, Domino's 
Pizza, Foster's Hollywood, Foster's Hollywood Street, VIPS, VIPS Smart, Ginos, Fridays, OleMole y Burger King.  
 
 
 
Más información para prensa: 
 
Alsea: 
Atrevia 
alsea@atrevia.com 
Alejandro García-Valón. Tlf. 619967107 
Guillermo Liddy. Tlf. 673339568 
Elia Veloso. Tlf. 606791312 
 
 

Síguenos en las redes sociales: 

 
www.fostershollywood.es 
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